
Jak wykryć fraud w influencer marketingu?
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Planując współpracę z influencerami warto dokładanie przeanalizować profile pod kątem ewentualnych

nadużyć. Wiele firm dostarczających narzędzia do analityki influencer marketingu oferuje kompleksowe

audyty. Jeśli jednak chcemy sprawdzić influencera na własną rękę warto zwrócić uwagę na następujące

kwestie, które mogą być oznaką fraudu:
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Gwałtowny, lecz bezpodstawny 

wzrost liczby fanów

Jeśli wzrost liczby fanów nie ma 

podparcia w viralowym materiale -

jest oznaką zakupu fanów.

Przepaść między liczbą fanów 

a zaangażowaniem

To jeden z podstawowych 

wskaźników zakupu fanów, 

świadczy o tym, że społeczność to 

tylko cyfra bez żadnej wartości.

Przepaść między liczbą fanów 

na różnych platformach

Taka sytuacja powinna być 

alarmująca. Może być oznaką 

zakupu fanów, ponieważ w 

naturalnych warunkach fani 

przepływają pomiędzy kontami 

influencera.

Widownia niedostosowana 

profilu konta

Jedna z podstawowych oznak 

zakupu fanów: niedostosowana 

demografia, język lub godziny 

aktywności na koncie świadczą o 

nadużyciu.

Komentarze influencera na 

innych kontach nie pasują 

do tematu

Może to świadczyć o 

wykorzystaniu botów. Często 

wywołują widowiskowe wpadki np. 

pozytywne komentarze pełne 

emotikon pod zdjęciami zmarłych.

Komentarze pod postami 

influencera nie pasują do 

tematu

Duża ilość komentarzy 

składających się z samych 

emotikon może być oznaką 

zakupu lajków.

Zaangażowanie tych samych 

osób

Oznaka udziału w grupach 

wspierających zaangażowanie. 

Bardzo trudne do wykrycia, 

ponieważ działania innych 

influencerów mogą być pomylone 

z aktywnością oddanych fanów.

Duży odsetek widzów o niskiej 

jakości

Oznaka wykorzystania botów lub 

zakupu lajków.


